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1 - Introdugéo

A Web 2.0 e sua exploséo participativa sdo, hoje, o vivo convite para
a decifracdo da relevancia social da comunicacdo distribuida e sua
nova era. (Henrique Antoun)

Como Henrique Antoun (2008) pontua em seu Web 2.0: Participacdo e Vigilancia na Era da
Comunicacdo Distribuida, a web a partir da virada do milénio conheceu um crescimento de puablico e de
manifestacdes que a colocam entre as mais surpreendentes midias ja criadas pelo homem. A questdo
nessa criagdo gira em torno da explosdo participativa gerada por ela. Isso porque essa movimentagédo
produz muito conhecimento, entretenimento e experimentacdo criativa com o uso da inteligéncia coletiva
humana.

Esse novo momento abre espago para as conversacdes. As pessoas passam a ndo somente receber
informagbes mas produzi-las, comenta-las e até altera-las. E entdo nesse ambiente, que surgem as
linguagens peculiares das novas midias. A maneira de entender a noticia sofre modificacbes e as novas
midias como o youtube passam a ter mecanismos como mashups que sdo utilizados como meios de
expressao de opinido e manifestacdo politica.

Essa pesquisa gerou entdo em torno de dois pontos principais: Como a web modificou a maneira

de entender a noticia uma vez que a sociedade contemporanea se encontra num momento de abundancia
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de informagéo e a popularizagdo das redes sociais na Internet. Isso porque essa fase trouxe uma nova
maneira de se ver e entender o acontecimento na sociedade uma vez que 0 usuario tem agora a
oportunidade de selecionar os conteldos que deseja receber e também de produzir a sua versdo dos
acontecimentos. “Até o surgimento da web a agenda de noticias era determinada fundamentalmente pelos
jornalistas. (...) Com a chegada da rede mundial de computadores, a agenda de noticias de um site
jornalistico passou a ser determinada por um nimero cada vez maior de pessoas.” (RODRIGUES, p.239,
2005) Ou seja, a midia que antes tinha contetdos produzidos por profissionais da comunicacdo passa a ter
contelidos produzidos pelos usuérios e uma busca intensa por esses conteidos. Além disso, a web que era
na sua maioria uma midia de publicacdo torna-se uma midia de comunicacdo (por meio de contetdo
colaborativo, email, comentarios, votagdes, links, etc...).

Nesse sentido, o0 segundo ponto da pesquisa buscou analisar uma manifestacdo dos usuarios dentro
da rede social youtube, que por meio de videos chamados mashups criam a sua versao da noticia e geram
uma nova maneira de exposicdo de opinido e manifestacdo politica. O fato escolhido foi a Campanha
Presidencial Americana de Barack Obama.

Tendo em vista que dentre as propostas do projeto de pesquisa a qual esse sub-projeto encontra-se
vinculado esta o estudo das influéncias do jornalismo participativo nas mudangas no jornalismo
tradicional, além de estudar como se estabelece as relagdes entre a comunicacdo de massa e essa esfera
das midias colaborativas dos usuarios e quais sdo as subjetividade que sdo constituidas dentro dessas
“ferramentas participativas”. E preciso ressaltar também que o objetivo inicial do referido sub-projeto
consistia em analisar os principais fatos jornalisticos que emergiram primeiro e obtiveram alta
repercussdo no Youtube em 2008, no intuito de: compreender como determinados videos conseguiram
pautar o noticiarios tradicional; estabelecer um dialogo publico sobre o tema. Debrugamo-nos portanto,
nas mudangas no conceito de noticia dentro da web e nessa nova maneira de producdo de videos - o

mashup- em um fato especifico que foi as elei¢des americanas de 2008.

2 — Objetivos

Tendo definido o campo empirico sobre o qual a pesquisa atuaria — 0 uso do mashup nas elei¢Ges
americanas como forma de producdo de noticia e emissdo de opinido—, foram tragadas metas para
alcancar: a) os objetivos almejados pelo subprojeto de forma que contemplasse as (b) propostas do projeto
do orientador.

a) Entendemos por objetivos do subprojeto:
-A categorizacdo nas mudangas na maneira de compreender a noticia dentro da Internet.
-A andlise e selecdo dos principais mashups produzidos durante as elei¢des americanas de 2008 e
mapeamento dos mesmos na busca de compreender como esses mecanismos geram mobilizagdo politica e
expressdo social.

b) Destacamos como objetivos do projeto do orientador:
- A realizacdo de uma revisdo bibliografica sobre a emergéncia das novas midias da Internet, que séo
construidas e atualizadas pelos préprios usuarios — muitas vezes em um regime de colaboracdo e a

linguagem dessas novas midias.
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- A analise da influéncia dessas novas midias na construcdo da narrativa jornalistica.

3 — Metodologia

Ao longo do ano dedicado ao desenvolvimento da pesquisa realizamos reunifes regulares para
discussdo bibliografica, leituras orientadas e busca do material empirico na Internet (através de
acompanhamento da rede social youtube e dos novos videos relacionados ao tema).

Assim o itinerario metodolégico partiu de trés opera¢es fundamentais:

1. Pesquisa Bibliogréafica: nesse momento, foram realizadas leituras sobre cibercultura, redes
sociais online (Youtube, em particular) e jornalismo, em particular, uma revisdo teérica sobre
conceitos como acontecimento, fato e noticia, fundamentais para o entendimento nas mudancas
geradas na web a partir da colaboragdo dos usuérios.

2. Pesquisa documental no Youtube: nessa segunda operacéo, o objetivo foi realizar a pesquisa de
campo, através da coleta de dados, através da analise filmica e dos dispotivos interativos,
pertecentes ao site Youtube. Nesse momento foi escolhido analisar dentro das possibilidades
videograficas 0 uso do Mashup e dentro dos fatos de 2008 a campanha politica de Barack
Obama durante o periodo das elei¢des norte-americanas em 2008.

3. Analise e Redacdo dos dados: nesse momento foram selecionados as cinco categorias principais
de mashups a partir dos conceitos tedricos e variaveis empiricas surgidas da pesquisa de campo e
apos esse momento, os dados receberam uma analise mais interpretativa rumo a construgao do

relatério final de pesquisa.

4 — Resultados e Discussoes

Antes da Web a noticia era vista como um produto acabado no momento em
que era impressa ou transmitida por meios audiovisuais. (Ernesto Rodrigues)

Para chegarmos a resultados satisfatérios foi necessario estar constantemente atento a
metodologia empregada para se fazer o recorte do material empirico. Alem disso, foi preciso voltar as
raizes do jornalismo e entender a constituicdo da noticia e as modificacbes da mesma dentro da Web.
Entendemos que caracteristicas gerais da noticia como Atualidade, Novidade, Veracidade, Periodicidade
e Interesse Publico, sofreram muitas mudangas com o surgimento da Web 2.0. Isso porque ela deixa de
ser um produto acabado para se tornar um produto em constante construcéo, isso pode ser feito por meio
dos comentarios e também com as noticias produzidas pelos usuérios.

Com relagdo as caracteristicas da noticia relacionadas a atualidade e a novidade, a noticia digital
passa a ganhar uma sobrevida. Ou seja, ocorre um fendmeno de acréscimo a temporalidade da noticia,
uma vez que esta podera se estender ao passado em busca de contextualizacdes e também abrir caminhos
para analise e comentarios de novos acontecimentos. Isso foi facilitado pelos mecanismos de busca, como
0 Google, que permitem que as noticias sejam acessadas e complementadas novamente sem prazo de
validade e de maneira praticamente instantanea. Um exemplo desse fato foi a noticia do desaparecimento
da Madeleine McCann, uma menina inglesa que desapareceu em Portugal em maio de 2007. A noticia

teve repercussdo em diversos jornais brasileiros. Em 19 de janeiro de 2009, quase dois anos ap6s o fato, o
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jornal online O Globo continuava a publicar matérias sobre a menina e os comentarios das matérias de

2007, remetiam muitas vezes a fatos das primeiras matérias publicadas em 2007.

O GLOBO
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llustragdo 1: Copia da péagina do jornal online O Globo em 19 de janeiro de 2009 ao publicar uma nova matéria sobre
0 caso da menina Madeleine, ocorrido em maio de 2007.
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lustragdo 2: Exemplo de comentario na Matéria do dia 19/01/2009 sobre o caso Madeleine em que o Leitor comenta
relembrando diversos fatos anteriores a matéria ligado ao acontecimento.

Uma problematica nas funcdes da noticia é relativa a veracidade. Esta é considerada um ponto
sagrado entre os tedricos da comunicacdo social. Porém, com o acesso mais facilitado as fontes, o
crescimento do ndmero de portais que muitas vezes misturam o interesse publicitario e as noticias, as
possibilidades de producéo de contetido pelos usuarios e o0 “acréscimo” de conteldo as noticias por meio
dos comentarios, o grande nimero de blogs entre outros, fazem com que os jornalistas percam a soberania
em relacdo a essa questdo. Essa abertura as publicagbes muitas vezes gera inseguranga quanto a
veracidade dos fatos publicados. Na maioria dos casos as noticias digitais sdo corretas e a publicacdo dos
usuarios ajuda a ter uma nova visdo de certo acontecimento. Entretanto, algumas vezes noticias falsas sdo
divulgadas como no caso do acidente da apresentadora Xuxa no dia 05 de margo de 2009, quando a
seguinte noticia falsa surgiu por e-mail e simulava o design de uma pagina de noticia do portal Terra:

A apresentadora rainha dos baixinhos "XUXA" continua internada no HospitalFrancisco Limongi,
no Rio de Janeiro, apos sofrer um grave acidente de carro nesta manha de quarta feira, mas nao corre
risco de morte, informou um amigo e sécio da apresentadora. "Ela estd descansando. Teve varias
fraturas, mas nada é permanente"”, garantiu Juarez Meyer. "Ela estd com o espirito bom, mas sente
muita dor”, acrescentou Juarez Meyer. "Xuxa" dirigia acompanhada de sua filha Sasha , quando
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perdeu o controle do carro e capotou por diversas vezes antes de parar. O acidente ocorreu na
esquina das ruas Raul Pompéia e Rainha Elizabeth, em Copacabana, Zona Sul do Rio. A
apresentadora e sua filha foram socorridas pelos paramédicos e encaminhados de helicoptero ao
hospital. O estado de satde de Sasha ndo foi divulgado. (POR EMAIL)

Fatos como esse ocorrem, porém é uma excecdo a regra. O interessante é ver que rapidamente o0s
préprios usuarios condenam essas atitudes e divulgam a verdade na rede. 1sso mostra 0s usuarios também
querem preservar a veracidade dos fatos e ndo s6 os jornalistas e para que isso aconteca hd uma busca
constante por banir os “vandalos” da web.

Um terceiro ponto de destaque nas caracteristicas da noticia é a periodicidade. “Com a incluséo
do jornalismo na rede, foram estilhacados os timings de edicdo, pois, o fecho da hora é constante,
permanente, ininterrupto, continuo.” (NUNES,p.5, 2000) Isso mostra que a rapidez da publicacdo de
novas informagdes ultrapassam a periodicidade fixa dos veiculos de comunicagdo tradicional. A cada
segundo, em algum meio de comunica¢do do mundo surgem novas noticias que ndo precisam esperar pela
hora formal da edicdo. No Brasil, isso comecou com o portal Ultimo Segundo5 do IG. Esse portal
publicava noticias novas a cada segundo, quebrando as barreiras de tempo de apuracdo. Isso ndo
necessariamente significava conteido de qualidade, mas certamente mostrou que a publicagdo de noticias
esta seguindo para a era da constante publicagdo de novas noticias.

Por Gltimo e talvez a mais dificil das questdes envolvendo a producéo de noticias na web esta o
Interesse PUblico. Isso porque essa passa a ser uma tarefa infinitamente relativizada. Na Web, a
possibilidade de satisfazer o leitor esta relacionada a possibilidade de customiza¢do da informacéo e da
pagina de um determinado site ou portal. Ou seja, 0 interesse publico cede lugar ao interesse individual e
cada um & as suas noticias de acordo com a sua area de interesse e da maneira como preferir. Um
exemplo disto pode ser encontrado no Google. Hoje ele disponibiliza uma pagina chamada de | Google
(Eu Google), que é uma pagina em que vocé pode selecionar todo o conteido de noticias, fotos, videos e
emails que vocé deseja ter acesso, além de poder customizar o layout da maneira que mais te agradar.

Essa € mais uma estratégia da midia social em que ha uma busca constante pela criagdo do seu préprio

espago.
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llustragéo 3: Formato do 1Google, pagina d web que permite a personalizagio de contedidos.
E notavel, portanto, que a web tem mudado a maneira de produgdo de noticias e que cada vez

mais “A noticia deixa de ser um produto acabado para se transformar num processo continuo de
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recombinacédo informativa” (RODRIGUES, p.234, 2005) e que com isto, a noticia passou a ser cada vez

mais influenciada pelos usuérios e pelos consumidores de informagoes.

A Rede Social Youtube e a Linguagem das Novas Midias

Na rede social Youtube a realidade apresentada anteriormente ndo é diferente, cada vez mais a
noticia aparece como um intenso didlogo publico. O Youtube, da Google, é um dispositivo de
compartilhamento de contetdos, € um site que permite que seus usudrios carreguem e compartilhem
videos em formato digital e recebe cerca de 40 mil videos diarios. A possibilidade gerada por este
dispositivo é impar e permite publicacdo de videos, sem qualquer mediacao ou edicdo, ou seja, um salto
de liberdade e autonomia para a publicagdo amadora, até entdo nunca experimentada, trazendo novos
conflitos e avan¢os no seio da producdo de informagéo contemporanea.

Esse canal ja é uma realidade permeada de inimeros casos em que 0s usuarios, através de seus
videos inéditos, conseguem pautar acontecimentos mididticos de grande repercussdo. Num rapido
panorama cronoldgico, foi no Youtube onde os primeiros videos — muitos feitos a partir do telefone
celular - sobre a morte de Sadam Hussein, a Ocupac¢do da Reitoria da USP, as grande guerras atuais
(como a do Iraque), o acidente da Tam em Congonhas, o massacre na Universidade da Virginia, as
confusdes provocadas pela divulgacdo na rede de videos que comprometiam o jogador Ronaldo, acusado
por travestis de ndo-pagamento de um programa; ou mesmos 0s videos sobre os desastres provocados
pelo Terromoto Chinés, foram publicados com exclusividade no Youtube, para depois entrarem na
agenda noticiosa da grande imprensa.

Como afirma Lev Manovich (2008):

Nos anos 2000, assistimos a uma mudanca gradual, com a maioria dos
usuarios da Internet acessando bem menos o conteldo produzido por
produtores profissionais e um aumento do acesso a contetidos produzidos por
outros usuarios ndo profissionais. Em segundo lugar, se a web dos anos 90 foi
em sua maioria uma midia de publicacdo, nos anos 2000 ela se tornou
grandemente uma midia de comunicacdo (Comunicagdo entre 0S USUArios,
incluindo as conversas em torno de conteldo gerado pelo usuario), que se
realiza por meio de uma variedade de formas para além do email: posts,
comentarios, resenhas, rankeamento, gestos e simbolos, votacdes, fotografia e
video. (MANOVICH, p.1, 2008)

Todas essas mudancas geraram um nova linguagem prdpria das novas midias. Algumas das
caracteristicas dessa linguagem como Variabilidade, Modularidade e Colaboragéao séo representadas pelo
Youtube e serdo apresentadas a seguir nesse relatério.

A Variabilidade é uma caracteristica da linguagem das novas midias que caracteriza a mudanga,
a variagdo. Ao se criar algo, pode-se trocar o recurso inicial utilizado, desistir dele e interpor outro ou até
mesmo unir coisas distintas. A Partir do século XX os critérios de criagdo na cibercultura emergem
consolidando a cultura remix, que é um exemplo claro da utilizagdo da variabilidade. Por remix é possivel
compreender as possibilidades de apropriag8o, desvios e criacdo livre. O termo vem da unido do verbo
“to mix” que do inglés, significa “combinar partes que, a principio, tém diferentes formas e tamanhos”

com o prefixo “re”, surge a idéia de repeticao.
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Esse conjunto de praticas sociais € comunicacionais de recombinacdo, variag@es, cut-up de
informacé&o a partir das tecnologias digitais trazem uma nova configuragdo cultural que é conhecida como
a cultura do remix. Nesse momento entdo, o processo de emissdo - recep¢do comunicacional ganha uma
nova parte a reconfiguracéo. As pessoas passam a ndo somente receber e emitir informacéo elas recriam,
recombinam, ou seja reconfiguram as informacdes seja para gerar humor, deboche, critica ou pelo prazer
de unir interesses que podem parecer contraditorios.

O uso da variabilidade na cultura do remix gera entdo uma unido de unidades formais
aparentemente ndo dotadas de um principio de juncdo e a repeticdo desta estrutura como uma
possibilidade de elaboracdo de sentido a partir do conteido repetido. Ou seja, varias novas musicas
remixadas séo derivadas de uma inicial. Com esses recursos é possivel recriar e gerar novas obras. Além
disso, ampliam-se grandemente as possibilidades de inovacdo uma vez que qualquer obra pode se
multiplicar em milhares de outras com novas idéias, conceitos, militancias e métodos de utilizacao.

Uma segunda caracteristica marcante da linguagem das novas midias é a modularidade. Esse
termo representa o projeto de um sistema que é composto de varias partes que podem ser trocadas. Desta
forma o sistema pode ser dividido em varios subsistemas(incluindo neste as diversas opc@es resultantes
de trocas). Esses sistemas podem ser processos ou produtos. Cada parte que pode ser trocada é
um modulo.

Com a era digital “o computador se transformou em um laboratério experimental no qual
diferentes midias podem se encontrar e suas técnicas e estéticas podem se combinar na geragdo de novas
espécies signicas.” (SANTAELLA, P. 5, 2007) Ou seja, quando uma midia é combinada no computador
ela une propriedades e métodos de trabalho que uma vez liberados comegcam a interagir, recombinar e
gerar hibridos.

Trés processos ocorrem dentro do principio da modularizagdo: Imersdo, Simulacdo e
Telepresenca que serdo analisadas a seguir. A imersao é caracterizada pelo seu poder de prender a atencao
do usuario. Nesse processo, o principal objetivo é fazer com que o participante desfrute de uma sensacéo
de presenca no mundo virtual. O usudrio precisa realmente estar imerso num mundo de possibilidades
virtuais.

J& o processo seguinte é a simulacéo. Este é caracterizado pela criacdo de ambientes nos quais as
novas midias em maior ou menos intensidade cedem terreno a dimensdo interativa do participante em
novos ambientes imitando um processo ou uma operacdo do mundo real. Os usuarios passam entdo a ser
fidelizados em um certo ambiente por receberem a possibilidade de interagir com certas ferramentas
presentes nas novas midias.

A terceira etapa é a telepresenca que é caracterizada por um ambiente comum que sera
compartilhado por varios usuarios em varios lugares diferentes se encontrando em um mesmo ambiente
virtual. E “chamada de telepresenca, essa mistura realizada por meio da presenca em mais de um espago
simultaneamente.” (SANTAELLA, PG. 6, 2007) Ou seja, é a possibilidade de projecdo da agdo humana
em espacos fisicos distantes.

O usuario das novas midias entdo, deixa de ser passivo nas modificacdes e criacdes desse meio.

Lev Manovich (2001) em seu a linguagem das novas midias traz um exemplo interessante: J& ha algumas
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décadas, os artistas lidam com todo o espago da galeria; em vez de criarem um objeto que o observador
deveria “olhar”, os artistas colocaram o observador “dentro” desse objeto. Hoje, junto com os museus, 0s
artistas possuem um novo desafio: colocar o usuario dentro de um espago preenchido com dados
dinamicos e contextuais, com 0s quais o usuario pode interagir. Ou seja, 0 uso das linguagens das novas
midias como variabilidade e modularidade desafiam as empresas e corporagdes a oferecerem cada dia
mais plataformas e produtos possiveis de serem modificados ou ao menos de gerarem alguma interago
€om 0 usudrio.

Uma outra linguagem que tem sido presente nas novas midias € a colaboragdo. Essa é
caracterizada pela juncdo de competéncias para a geracdo de obras e principalmente conteldos mais
apurados e criativos. Tem sido destaque a producdo de videos, fotos, imagens e sons publicados em
midias colaborativas como ja foi falado anteriormente. Essa e a linguagem que possibilitou os usuarios
ganharem o direito de publicar informacdes, opinifes, comentarios e editar textos, videos e fotos. Essa
participagdo pode ser realizada em diferentes linguagens e em diferentes veiculos de comunicagdo, como

lista de emails, redes sociais como Youtube, blogues e instrumentos portateis como celular, laptops.

A cultura do Mashup: Consideracdes Iniciais

A Web 2.0 é uma plataforma de socializacdo e interacdo, um ambiente colaborativo de troca
constante de informacg&o e que a todo 0 momento surgem novas aplicagdes e ferramentas na web. Essa
nova pratica é diretamente influenciada pelo aparelhnamento tecnolégico da sociedade que,
principalmente, através da internet, possibilitam as pessoas a produzirem informagdes e contelidos
multimidia e os distribuirem, em diversos formatos, em redes sociais online, em sites independentes de
publicacdo peer-to-peer (p2p) ou mesmo em veiculos de comunicagéo.

Esses novos dispositivos passam por processos diversos e sucessivos de apropriagcdo por seus
usuarios, os quais encontram alternativas a partir dos usos criativos que ddo a esses sistemas. Uma forma
desse uso é por meio da producdo de mashups. Mashup é uma giria derivada das palavras “mash” e “up”
que por sua vez significam “mistura” e “para cima” respectivamente. Geralmente o termo € usado em
referéncia a um trabalho constituido por duas ou mais fontes de conteldo (geralmente digital) que sdo
mixados em uma experiéncia integrada. Esse trabalho em geral é feito na busca por produzir algo novo e
criativo. Para O’BRIEN (2006), os mashups “fornecem aos usuarios uma forma inovadora e criativa de
utilizar e visualizar material na internet.” (O’BRIEN, p.2,2006)

Essa cultura comegou com a musica, especialmente com a cultura dos samplers®. Nesse caso,
duas ou mais faixas sdo combinadas, muitas vezes utiliza-se uma faixa a capella de um artista unida a
uma segunda faixa de apoio. A partir desse principio surgem diversas espécies de mashups sendo: (1)
mashups de video e foto, criados a partir de tags, ou metadados de imagens; (2) mashups de noticias, com

a recombinacédo de informacdes de diversas fontes que sdo agregadas a partir de RSS feeds; (3) mashups

! Cultura dos Samplers é a prética da remixagem e da reciclagem que invadiu os territ6rios de ag&o
artistica.
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de mapas, produzidos a partir de APIs de mapas como o Google Maps; (4) mashups de busca e compra,
que sdo como agregadores de produtos, para a comparacdo de pregos entre outras possibilidades.

Os mashups geralmente sdo criados de forma colaborativa, ou seja, cada usuario pode contribuir
ao fornecer uma parcela da informacéo para ser cruzada. Cada vez mais, 0s usuarios podem destruir e
recriar trabalhos previamente gerados. A maioria dos mashups mantém pouca ou nenhuma semelhanca
com as suas formas originais. Essa cultura é dominada pelos amadores, que ja ndo estdo dispostos a serem
apenas receptores passivos dos contetdos. A analise dessa pesquisa, foi voltada para os mashups de

videos publicados na rede social referentes as elei¢des americanas de 2008.

Os Videos Mashups nas Elei¢cées Americanas de 2008

No atual momento em que o mundo inteiro esta voltado para a colaboragdo de
informagBes muitas questdes interessantes séo levantadas. Um dos principais
obstaculos ao progresso cientifico e académico dos mashups é a relutancia de
muitas organizagdes e instituices com o compartilhamento de dados on-line
por causa dos direitos autorais ou restri¢des de privacidade. Esta relutancia, no
entanto, parece estar mudando com organiza¢des como o Google, GenBank,
UniProt, que desenvolvem interfaces que permitam aos usuarios colaborarem
online de uma maneira legal. " (O’'BRIEN, p.3, 2006)

A campanha eleitoral de Barack Obama em 2008 apresentou um diferencial, uma forte
exploracdo dos recursos da web 2.0 na busca por novos eleitores, arrecadacdo financeira, organizacdo de
voluntarios, monitoracdo e moldagem de opinido publica além de lidar com ataques politicos. A
campanha entdo foi moldada na construcdo de um email-marketing eficiente, templates para criacao de
uma rede social do candidato, que mais tarde ficou conhecida como My Obama

(http://www.barackobama.com/), criagdo de um perfil no twitter que hoje tem mais de 1 milhdo de

seguidores e é o perfil mais seguido do mundo, além criar um aplicativo no IPhone que ajudava a
encontrar via GPS os organizadores de campanha de Obama e também as diversas sedes de campanha
espalhadas por todo os Estados Unidos. Eles também ajudaram a produzir videos e divulga-los no
YouTude. Foi principalmente, a partir desses videos que surgiram os primeiros video mashups referentes
a Obama.

Os videos mashups seguem 0s mesmos critérios que os outros mashups. O diferencial esta na
questdo estética, enquanto os videoclipes, os filmes e outras producfes audiovisuais prezam pela
qualidade da imagem e pelo bom angulo, os videos mashups estdo mais preocupados com o contetido a se
divulgar. Os filmes de Internet, ou de celular, ou todos estes microfilmes, lidam com outra temporalidade,
com outro tipo de espectador que, hoje, interage diretamente com a obra e se impde também como autor,
ao interferir radicalmente na sua construcdo. O primordial é produzir a noticia no formato video, podendo
ser de maneira critica, reflexiva, cémica, ou até educacional. O interessante desse processo é ver a
formacédo de nichos e a ascensdo de novas estéticas ndo mediadas por grandes corporacdes, e sim pelos
usuarios interessados em expressar e expor publicamente a sua viséo pessoal.

Outro ponto interessante nessa questdo é referente a reducdo dos custos de producdo. Isso
constitui uma realidade e, cada vez mais, estimulada por uma demanda do prdprio consumidor. Porém, as

novas midias ndo trouxeram apenas novos meios para se produzir. Mais do que unidades modveis
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produtoras, somos unidades mdveis distribuidoras de nossos préprios produtos culturais. Um video
difundido pelo Youtube, por exemplo, pode alcancar um publico inimaginavel gratuitamente - basta subi-
lo o produto para a Rede Mundial e divulga-lo. A seguir serdo apresentados entdo, os quatro estilos de
mashups mais produzidos durante o periodo eleitoral norte-americano que sdo considerados uma
tendéncia para a producéo de mashups com teor politico.

1. Yes, We Can : O Estilo Videoclipe-Mashup

~ ™ i — :
YOU&__}& Brasil | Portugués

Pagina inicial | Videos | Canais | Comunidade

Yes We Cah - Oba'ma So.ng - WiII-I-Am, - Lyrics [ 2 ]

P — 0:25/4:28 | «g| |
% Kk ¥ 748 avaliacies 218794 exibictes

lustracdo 4: Imagem do Mashup “Yes, We Can” no site Youtube.

E um mashup vindo do videoclipe. A diferenca entre esses dois géneros videograficos esta no
fato de que o videoclipe é um video curto produzido para uma designacéo propria e 0 mashup vem da
unido de diversos videos e aspectos graficos, nem sempre é possivel encontrar uma designacao e esse tipo
de video é produzido para ser replicado e espalhado. Ou seja, ndo ha controle da dimensédo da produgéo e
dos acréscimos e cortes que 0s proximos usuarios fardo. Nesse caso o Rapper “Will.i.am” integrante da
banda Black Eyed Peas compds uma musica em apoio a campanha de Barack Obama, o videoclipe foi
produzido em estudio e divulgado na rede como um viral da campanha Obama. O Mashup, veio entdo a
partir desse videoclipe, os usudrios utilizavam imagens do videoclipe produzido pela banda e mixavam
com outras imagens como discursos do Obama e imagens delas préprias repetindo o discurso do candido
a presidéncia norte-americana.

Esse mashup foi produzido com o claro objetivo de suporte a campanha de Obama, expressao de
opinido e divulgacdo do interesse politico dos usuarios. Ele possui mais de 12 versdes no Youtube, todas
vindas do videoclipe mas cada uma com um enfoque diferente. E um exemplo claro de como as redes
sociais podem ser utilizadas como mobilizacéo politica tanto por parte dos candidatos a eleigdo como por
parte dos usuérios eleitores que por meio desse dispositivo e de maneira criativa podem expor o seu modo
de ver a realidade e a politica de maneira antes inimaginavel.

2. Barack OBollywood: O Estilo Parddia
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YUUS-,- ,‘ﬂ« Brasil | Portugués
Pagina inicial | Videos | Canais | Comunidade

Earack OBoIIywo'bd . “ [ A ]

Street View no Brasil
Projeto para fotografar as ruas da cidade. Prepare seus caminhos!
www.youtube.com/streetviewbyfiat
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lustracéo 5: Imagem do Mashup “Barack OBollywood” no site Youtube.

Esse é um tipico exemplo de mashup feito com objetivo de parddia. Os usuarios aproveitaram o
momento de destaque a produc&o de filmes indiana e produziram mais de sete videos com Barack Obama
encenando um filme de Bollywood. E na verdade uma nova interpretagéo, do fato de Obama ter um nome
inteiro baseado em mitologia islamica (Barack Hussein Obama quer dizer [Ala estd abencoando] [0 neto
de Maomé] [Um dos melhores guerreiros de Maomé]) e todos os conflitos entre os Estados Unidos e o
Oriente Médio. Os usuéarios entdo recriaram o cenario de varias producdes de Bollywood para gerar um
video codmico de toda essa situagdo que envolvia as elei¢des norte-americanas.

O objetivo desses tipos de mashup é primordialmente o uso do humor envolvendo questdes
contemporaneas, buscando produzir algo que ndo somente divirta 0s outros usuarios, mas também passe

uma critica ou uma posicao politica.

3. Obama and McCain : O Estilo Reflexivo

™ o
YO“L& Brasil | Portugués

Pagina inicial | Videos | Canais | Comunidade |

Obama and McCain - Dance Off! 2

i {
MiniMovie.com LY

P ee—— vserzas | o (D) =N E9

Este video é uma resposta a THE OFFICIAL REP. VS DEM. DANCE OFF!!

Y ok kK 33551 avaliacdes 8579632 exibictes

llustragdo 6: Imagem do Mashup “Obama and McCain- Dance Off” no site Youtube.
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O Mashup “Obama and McCain - Dance off!” foi um representante escolhido de toda uma série
com mais de 20 videos publicados no Youtube chamada Dance off. Esses mashups sdo chamados
reflexivos uma vez que o objetivo dos videos é gerar uma reflexdo sobre os debates eleitorais que
aconteceram em 2008. Para cada ponto relevante no debate eleitoral televisivo os usudrios criavam videos
de debates entre grupos de danga. Os rostos dos lideres das dancas eram modificados para os de Obama e
McCain e entre 0s passos de danca eles apresentam as posic¢Oes partidarias de cada candidato.

O interessante desses videos é que geralmente eles ndo apresentam uma posicao politica clara, 0s
usuarios produtores desses mashups reflexivos se colocam no papel de ajudar a populacdo a compreender
melhor os discursos dos candidatos.E um trabalho interessante, uma vez que 0s USUArios se preocupam em

mostrar de maneira divertida e engragada o que estava permeando a campanha eleitoral dos EUA.

4. Obama Cusses: O Estilo Animagéo
YouSIDR oo e
I Pagina inicial 1 Videosi Canais | Comunidade 1

Obama Cusses OFFICIAL REMIX

d .
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Muitas pessoas poderiam entender essa série de videos como um trabalho simples de animagéo
gréafica. Durante a pesquisa, foi analisado que os mashups estilo animac¢do sdo mais complicados de serem
percebidos. Isso porque os usuarios montam muito bem as cenas dificultando a pessoa que assiste de
perceber os cortes e a combinagdo de imagens. Porém, apds a andlise de diversos videos mashups como
esse é possivel notar as cenas que se repetem e ver que como o exemplo citado, Obama Cusses, um
mashup que foi produzido inicialmente para apoiar o candidato Barack Obama, foi recombinado com
outras animacdes e dudios e se tornou um dos mashups mais populares pr6 McCain.

Os mashups com animacao gréafica, foram também muito utilizados para satirizar os candidatos e
apresentar com humor gafes cometidas durante o periodo eleitoral.

O principal ponto dessa producdo de video mashup é perceber que as imagens passam a sofrer
uma continua e radical desterritorializacdo dos seus suportes tradicionais. Como afirma lvana Bentes
(2002):

. a circulagdo de imagens cria um circuito integrado entre 0s espagos
publicos e domésticos, a partir do momento em que se podem jogar no
circuito de informagdo pulblica imagens da intimidade e tornar os espacos
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domésticos (nas redes, listas, chats, canais a cabo, etc.) espagos publicos de
consumo, cooperagdo e coletividade.” (PACHECO, p.72, 2002)

Ou seja, 0s espacos de convivio social estdo cada vez mais publicos, funciona como se as tecnologias
transformassem cada um de nés em unidades continuas de producdo de imagens e informacdo que

alimentam o sistema de comunicagéo.

5 —Conclusoes

As singularidades interagem e se comunicam socialmente com base no
comum, e sua comunicagéo social por sua vez produz o comum. A multidao é
a subjetividade que surge dessa dindmica de singularidade e partilha.
(NEGRI;HARDT,2005, p. 258)

As conclusBes apontam que a producdo de noticias na web trabalha de maneira distinta da
producdo impressa. A noticia na Internet, aparece com uma sobrevida e em busca da constante
atualizagdo. A comunicacdo na web caminha para a troca e complementacdo de conteldo, com a
participagdo dos consumidores também na produgdo de conteldo. Além disso, surge a busca pela
personalizagdo das plataformas e pelo aproveitamento da inteligéncia coletiva do acontecimento.
Também é importante ressaltar que as midias online seguem em direcdo da constante comunicacéo, entre
leitores e produtores de contetdo. E que isso gera uma mudanga no entendimento do leitor, que agora
comenta e complementa as noticias.

Além disso, é possivel ver a forca da producdo de contetido em redes sociais como o Youtube e
também que os mashups sdo uma nova tendéncia na linguagem videografica e podem ser usados como
fortes instrumentos de conscientizacdo social, expressdo social bem como geradores de conteddos
humoristicos.

Outro ponto interessante é notar que como fala Maurizio Lazarato (2006), “A internet, ndo se
trata mais, portanto, de dispositivos de formagao da opinido publica, de compartilhar julgamentos, mas da
constituicdo de formas e de percepcdo comum e de formas de organizagdo e de expressdo da inteligéncia
comum” Ou seja, a internet € um espaco de producdo, os usudrios ndo estdo mais submetidos ao
autoritarismo dos grandes meios que os impde contelido. Agora por meio da unido de cérebros eles
passam a ser também produtores de contetido e tém em seu poder a chance de modificar a forma de
producdo de noticias dos meios tradicionais.

Essa pesquisa ira portanto, continuar com um aprofundamento relacionado as potencialidades do
uso do mashup como dispositivo de mobilizagdo politica e sera apresentada no meu projeto de conclusdo
de curso. As dificuldades encontradas no decorrer do trabalho sdo relativas a pouca bibliografia

encontrada sobre o tema, uma vez que este é contemporaneo e ainda carente de estudos.
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